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محمدرضا عارف:
 هیچ کس حق ندارد شاخص‌های

محیط زیست را نادیده بگیرد
محمدرضا عارف، معاون اول رئیس‌جمهور با تبریک فرا رسیدن ماه پیروزی انقلاب 
شکوهمند اسلامی در نشست سازمان محیط زیست، گفت: سازمان محیط‌زیست 
همیشه با چالش‌های بسیاری درباره جایگاه سازمان، مسئولیت و عملکردش 
روبه رو بوده است. این سازمان، یک سازمان حکومتی و نه صرفاً دولتی است 
گرفته شده است تا رئیس سازمان، معاون  که  و این درست‌ترین تصمیمی بوده 

رئیس‌جمهور باشد و جایگاه بالای او، مستند به جایگاه رئیس‌جمهور باشد.
معاون اول رئیس‌جمهور در ادامه با تقدیر از زحمات تمامی کارکنان محیط‌زیست 
کشور، تصریح کرد: شما با چنین جایگاهی، باید خودتان را صاحب پروژه بدانید و 
دیگر دستگاه‌های اجرایی کارگزار شما هستند و با چنین جایگاهی نباید هیچ گاه 
تلقی رقابت سازمان با سایر دستگاه‌ها پیش بیاید، ما باید رقابت را کنار بگذاریم و 
 رفاقت را پایه کار قرار بدهیم. عارف در ادامه با بیان اینکه توسعه و حفظ محیط زیست

کرد: شما باید به نمایندگی از  کید  گیرد، تا  باید همراه و دوشادوش هم صورت 
کنید، ما حق نداریم  مردم و نسل‌های آینده با قدرت از محیط زیست حفاظت 
محیط زیست نسل آینده را از بین ببریم؛ اما از سوی دیگر کشور هم باید اداره شده 
و برنامه‌های توسعه‌ای اجرا شود و همه باید هم خود را در حفظ محیط‌زیست و 

هم در توسعه شریک و مسئول بدانند.
  هیچ کس حق ندارد شاخص‌های محیط زیست را نادیده بگیرد

کید بر حفظ شاخص‌های محیط زیستی در تمامی  معاون اول رئیس‌جمهور با تا
گرفتن  گفت: استاندار و حتی دولت حق ندارد بدون در نظر  برنامه‌ها و پروژه‌ها 
شاخص‌های محیط زیستی برنامه‌ای را جلو ببرد؛ اما در عین حال، توسعه هم باید 
صورت گیرد. »نمی‌شود«، پاسخ درستی نیست؛ باید »چگونه می‌شود« را باید دنبال 
گر طرحی مشکلات زیست محیطی دارد، باید بگوییم  کنیم و معنایش آن است که ا
که چگونه می‌شود آن را برطرف کرد؛ البته در این مسیر نباید پیشنهادهای نشدنی 
که مردم دارند،  و غیرعملی داد. عارف در ادامه افزود: فراتر از مطالبات مختلفی 
مطالبه حق حیات است. لذا باید حداقل شاخص‌های استاندارد محیط زیستی 
گر به شاخص‌ها توجه نکنیم، نادیده گرفتن شاخص‌های  را برایشان فراهم کنیم و ا

که در بیست سال قبل، مطالبات   محیط زیستی رویه و عادی می‌شود. ببینید 
محیط زیستی جامعه چقدر زیاد بود؛ ولی الان متأسفانه برای مردم این احساس به 
کنند و آنها بی‌تفاوت شده‌اند. در حالی که مسائل  وجود آمده که دولت‌ها کاری نمی‌
محیط زیستی همیشه از مهمترین مسائل اجتماعی و فرهنگی مردم بوده است؛ 

که با سلامت جسمی و روانی و بیماری‌های آینده آنها در ارتباط است. چرا
  آمده‌ایم خدمت ماندگار کنیم

وی در ادامه افزود: ما آمده‌ایم تا در دولت وفاق ملی، قدم‌هایی بلند برای اصلاح 
شاخص‌های محیط زیستی برداریم و قدم اول آن است که ابتدا جایگاه واقعی سازمان 
را پیدا کنیم و شما باید بگویید که چه کار باید کرد تا سازمان جایگاه واقعی و قدرتمند 
خود را پیدا کند و بتواند مسئولیت و مأموریت‌های خود را به خوبی انجام دهند. معاون 
اول رئیس‌جمهور با اشاره به قوانین مربوط به محیط زیست و نیز برنامه هفتم پیشرفت 
گفت: به اندازه کافی قانون‌های خوب محیط‌زیستی داریم و قوانین ما در این زمینه بسیار 
گرچه  ک، سیاست‌های کلی نظام و برنامه توسعه هفتم که ا مترقی است. قانون هوای پا
رویکرد و نگاهش اقتصاد توسعه‌ای است؛ اما از محیط زیست غافل نشده‌است و نگاه 
بسیار خوبی به بحث محیط‌زیست دارند و ما مانع قانونی نداریم؛ اما چگونگی اجرای 
قانون مهم است و باید در دولت ببینیم که چه کار باید کرد تا قوانین اجرا شود، ما باید 

راهبردی را پیدا کنیم که به ارتقای شاخص‌های محیط زیستی کمک کند.

گروه اقتصادی 
بازار لوازم خانگی یکی از بخش‌های حیاتی 
کشوری به شمار می‌آید  و مهم اقتصادی در هر 
که به‌طور مستقیم با زندگی روزمره مردم و رفاه 
اجتماعی ارتباط دارد. این بازار، از جهاتی متأثر 
از روندهای اقتصادی کلان، تحولات و تغییرات 
ارزی است و در سال‌های اخیر بیش از پیش 
گرفته است.  تحت تأثیر عوامل اقتصادی قرار 
درحقیقت نوسانات ارزی، تورم بالا و رکود باعث 
شده که این بازار تغییرات قابل توجهی را تجربه 
کند و گفتنی ا‌ست که افزایش قیمت‌ها، کاهش 
قدرت خرید مردم و تغییر در الگوهای مصرفی از 
جمله پیامدهای این تغییر هستند. همچنین 
مطلوب است تا عنوان بداریم که افزایش هزینه‌های 
واردات، مشکلات تأمین قطعات و مواد اولیه و 
کاهش دسترسی به تکنولوژی‌های  همچنین 
نوین، از جمله مشکلاتی هستند که تولیدکنندگان 
داخلی با آن مواجه هستند و این وضعیت در کنار 
کاهش قدرت خرید مردم، موجب افت تقاضا در 
بسیاری از محصولات لوازم خانگی شده است و 
تولیدکنندگان و واردکنندگان را مجبور کرده است تا 
به دنبال استراتژی‌های جدید برای جذب مشتری 
و حفظ سهم بازار خود باشند. از سوی دیگر، با توجه 
به شرایط اقتصادی و مشکلاتی که بازارهای وارداتی 
به همراه دارند، دولت و بخش خصوصی در تلاش 
هستند تا با تقویت تولید داخلی، این وابستگی به 
واردات را کاهش دهند و اقتصاد کشور را به سمت 
خودکفایی در تولید لوازم خانگی هدایت کنند. 
در همین راستا، تلاش‌هایی برای ارتقاء کیفیت 
محصولات داخلی، کاهش هزینه‌های تولید، و 
بهره‌برداری از ظرفیت‌های داخلی نیز انجام شده 
که در این میان، استراتژی‌های بازاریابی  است 
نقش مهمی در ایجاد تعامل میان تولیدکنندگان و 
کنندگان ایفا کرده‌اند. از تبلیغات هدفمند  مصرف‌
گرفته تا فروش‌های آنلاین و تخفیف‌های ویژه 
همه‌و‌همه به دنبال راه‌هایی هستند که در شرایط 
کنندگان را به خرید ترغیب  رکودی بازار، مصرف‌
کنند. در این گزارش به تحلیل و بررسی تأثیرات 
تغییرات اقتصادی بر قیمت و تقاضا در بازار لوازم 
خانگی می‌پردازیم. همچنین، چگونگی رونق 
استراتژی‌های بازاریابی در پاسخ به این شرایط 
و نقش تقویت تولید داخلی در ارتقاء وضعیت بازار 
که در  لوازم خانگی را مورد بررسی قرار می‌دهیم 

ادامه می‌خوانید.
 مهم‌ترین اثر تغییرات اقتصادی بر قیمت و تقاضا 

در بازار لوازم خانگی چه بوده است؟ 
نوسانات ارزی و افزایش قیمت‌ها: یکی از 

که در سال‌های اخیر بر  مهم‌ترین عواملی 
بازار لوازم خانگی تأثیرگذار بوده، نوسانات ارز 
است. از آنجا که بسیاری از لوازم خانگی وارداتی 
هستند یا برای تولید محصولات داخلی به مواد 
اولیه وارداتی نیاز دارند، تغییرات قیمت ارز 
به‌طسور مستقیم بر هزینه‌های تولید و قیمت 
گذاشته است. به‌ویژه در  کالاها تأثیر  نهایی 
خ ارز با افزایش چشمگیر روبه رو  شرایطی که نر
 بوده، قیمت محصولات لوازم خانگی نیز به 
طور قابل توجهی افزایش یافته است. این 
کاهش قدرت خرید  افزایش قیمت‌ها باعث 
مردم شده و تقاضا را برای بسیاری از محصولات 
کاهش داده است. به عنوان مثال، قیمت 
تلویزیون‌های وارداتی، یخچال‌های ساید 
بای ساید و دیگر لوازم خانگی گران‌قیمت در 
اثر نوسانات ارزی به گونه‌ای افزایش یافته که 
بسیاری از مردم قادر به خرید این محصولات 
نیستند. این امر همچنین باعث کاهش تقاضا 
در این بخش‌ها شده است و برندهای مختلف 
را به سمت راهکارهایی برای کاهش قیمت و 

جذب مشتری سوق داده است.
تورم و کاهش قدرت خرید: یکی دیگر از عواملی 
گذاشته،  که تأثیر زیادی بر بازار لوازم خانگی 
تورم می‌باشد. گفتنی ا‌ست که تورم به معنای 

افزایش مداوم قیمت‌هاست و در این شرایط، 
قدرت خرید نیز همواره مردم کاهش می‌یابد. 
برای مثال، هزینه خرید لوازم خانگی همچون 
یخچال، اجاق گاز، ماشین لباسشویی و سایر 
اقلام ضروری، برای بسیاری از خانواده‌ها سنگین 
شده است و این کاهش تقاضا، تولیدکنندگان 
را مجبور به بررسی دوباره استراتژی‌های خود 

کرده است.
تغییر سیاست‌های حمایتی: دولت، به منظور 
کاهش فشار اقتصادی بر مردم و تحریک تولید 
داخلی، برخی از سیاست‌های حمایتی را در پیش 
گرفته است. این سیاست‌ها شامل تخصیص 
ارز دولتی به واردات مواد اولیه، معافیت‌های 
مالیاتی برای تولیدکنندگان داخلی و تسهیل 
فرآیندهای تولید بوده است. با این حال، 
این حمایت‌ها به میزان مطلوب مؤثر نبوده 
و مشکلاتی چون نوسانات ارزهمچنان پابرجا 

مانده است.
 استراتژی‌های بازاریابی در پاسخ به 

چالش‌های اقتصادی باید چگونه باشد؟
که بازار لوازم خانگی تحت فشار  در شرایطی 
اقتصادی قرار دارد، برندهای مختلف با استفاده 
از استراتژی‌های بازاریابی نوین تلاش کرده‌اند 
کرده و حتی رشد  تا سهم خود را از بازار حفظ 

کنند. در این بخش به برخی از این استراتژی‌ها 
اشاره می‌شود:

تمرکز بر فروش آنلاین و دیجیتال مارکتینگ: 
یکی از مهم‌ترین تحولات در بازار لوازم خانگی، 
رشد چشمگیر فروش آنلاین بوده است. با 
توجه به مشکلات اقتصادی و محدودیت‌های 
کنندگان بیشتر به خرید اینترنتی  مالی، مصرف‌
تمایل نشان داده‌اند. برندها و فروشگاه‌های 
لوازم خانگی نیز به سرعت به این روند پیوسته 
و فروشگاه‌های آنلاین خود را راه‌اندازی کرده‌اند. 
به علاوه، بسیاری از این برندها برای جذب 
مشتریان جدید و جلب اعتماد آن‌ها، از تبلیغات 
هدفمند در شبکه‌های اجتماعی و سایت‌های 
اینترنتی بهره برده‌اند. شایان ذکر است تا بگوییم 
که این استراتژی نه تنها به برندها کمک کرده 
تا در شرایط اقتصادی دشوار، سهم خود از 
کنندگان  کنند، بلکه به مصرف‌ بازار را حفظ 
نیز این امکان را داده تا محصولات مختلف را 
مقایسه کرده و بهترین انتخاب را از نظر قیمت 

و کیفیت داشته باشند.
ارائه تخفیف‌ها و تسهیلات ویژه: در شرایطی 
از  کاهش یافته است، بسیاری  که تقاضا 
برندها به تخفیف‌های ویژه و فروش‌های 
فصلی روی آورده‌اند. برخی از فروشگاه‌ها 

و تولیدکنندگان به‌منظور جذب مشتریان 
بیشتر، تسهیلات ویژه‌ای نظیر اقساطی کردن 
خریدها یا تخفیف‌های نقدی ارائه داده‌اند. 
این استراتژی به ویژه در خریدهای بزرگ و 
گران‌قیمت مانند یخچال‌های ساید بای ساید، 
ماشین لباسشویی و تلویزیون‌های هوشمند 

کاربرد داشته است.
گ‌یهای ویژه:  توسعه محصولات داخلی با ویژ
برخی از تولیدکنندگان داخلی با توجه به 
تقاضای موجود در بازار و محدودیت‌های 
کرده‌اند تا محصولاتی با  اقتصادی، تلاش 
که بتوانند  کنند  گی‌های منحصر تولید  ویژ
کنندگان را پوشش  نیازهای مختلف مصرف‌
دهند. به عنوان مثال، تولید ماشین‌های 
لباسشویی با مصرف انرژی پایین، یخچال‌های 
فریزر با قابلیت‌های خاص، یا تلویزیون‌هایی 
با کیفیت تصویر بالا و قیمت مناسب، از جمله 
راهکارهایی بوده‌اند که تولیدکنندگان داخلی 

به کار گرفته‌اند.
 لزوم تقویت هرچه‌تمام‌تر تولید داخلی 

و حمایت از تولیدکنندگان
کنونی، تقویت تولید  در شرایط اقتصادی 
داخلی یکی از اولویت‌های اصلی دولت و بخش 
که تقویت تولید  خصوصی در کشور است چرا
داخلی نه تنها به کاهش وابستگی به واردات 
کند، بلکه می‌تواند زمینه‌ساز ایجاد  کمک می‌
اشتغال و رشد اقتصادی کشور باشد. در این 
کنون چندین اقدام از سوی دولت و  راستا تا
بخش خصوصی انجام شده است که در ادامه 

گردد.  به مواردی اشاره می‌
حمایت‌های مالی و تسهیلات بانکی: دولت 
با ارائه تسهیلات مالی به تولیدکنندگان داخلی 
و تخصیص اعتباراتی برای به‌روز کردن خطوط 
تولید، تلاش کرده است تا شرایط بهتری برای 
تولید لوازم خانگی فراهم کند. این تسهیلات به 
تولیدکنندگان این امکان را می‌دهد که با استفاده 
کیفیت‌تر،  از تکنولوژی‌های جدید و مواد اولیه با

محصولات بهتری تولید کنند.
کاهش وابستگی به واردات و خودکفایی در 
تولید: یکی از چالش‌های مهم در بازار لوازم 
خانگی، وابستگی به واردات قطعات و مواد 
اولیه خارجی بوده است. این وابستگی، به‌ویژه 
در شرایط نوسانات ارزی و تحریم‌ها، مشکلات 
زیادی ایجاد کرده است. به همین دلیل، دولت 
و بخش خصوصی به دنبال افزایش تولید داخلی 
و کاهش وابستگی به واردات بوده‌اند. در این 
راستا، برخی از تولیدکنندگان نیز با همکاری 

دولت و صنایع داخلی، اقدام به تأمین مواد 
اولیه از منابع داخلی کرده‌اند.

پشتیبانی از برندهای داخلی: در راستای 
تقویت تولید داخلی، برخی از برندهای 
گیری از استانداردهای جهانی  داخلی با بهره‌
و طراحی‌های بومی توانسته‌اند محصولات 
خود را با کیفیت رقابتی به بازار عرضه کنند. 
شایان ذکر است تا بگوییم که این برندها، با 
ارائه ضمانت‌های پس از فروش و سرویس‌های 
کنندگان داخلی را جلب  بهتر، اعتماد مصرف‌

کرده‌اند.
ح‌ترین چالش‌ها در رونق تولیدات   مطر

داخلی چیست؟
با وجود تلاش‌های زیادی که در زمینه تقویت 
تولید داخلی و بازاریابی صورت گرفته است، 
هنوز چالش‌ها و موانع متعددی وجود دارند 
که می‌بایست برای‌شان چاره‌جویی شود. 
همانطور که پیش‌تر نیز اشاره گشت؛ مهم‌ترین 
خ ارز و تأثیر آن  چالش‌ها عبارت از نوسانات نر
بر تولید و قیمت‌ها، مشکلات مربوط به تأمین 
مواد اولیه و قطعات مورد نیاز تولید، رقابت با 
برندهای خارجی و بازارهای وارداتی و عدم 
گفتنی  گیری فناوری‌های روز می‌باشد.  فرا
ا‌ست که این چالش‌ها به‌ویژه در سال‌های اخیر 
مزید بر مشکلات تولیدکنندگان شده است. 
با این حال، بسیاری از تولیدکنندگان داخلی 
کیفیت و افزایش  کنند تا با بهبود  تلاش می‌

بهره‌وری، بر مشکلات فائق آیند.
 سخن پایانی

بازار لوازم خانگی کشور در حال حاضر با چالش‌هایی 
روبه رو است. تغییرات اقتصادی نظیر نوسانات 
ارزی و تورم بالا، تقاضا را کاهش داده و تولیدکنندگان 
کرده است. با این  را با مشکلات زیادی مواجه 
حال، استراتژی‌های بازاریابی نوآورانه، تقویت 
تولید داخلی و حمایت‌های دولتی می‌توانند 
که آینده  به حفظ پایداری بازار کمک کنند چرا
بازار لوازم خانگی به نوعی به موفقیت در تقویت 
تولید داخلی و استفاده از فناوری‌های نوین 
بستگی دارد. همچنین، در صورتی که برندهای 
داخلی بتوانند کیفیت محصولات خود را بیش 
کنندگان  از پیش بهبود دهند و نیازهای مصرف‌
را برآورده کنند، می‌توانند بازار داخلی و چه بسا 
بازارهای خارجی را نیز به دست آورند. بنابراین 
مهم‌ترین مولفه امروز برای تقویت بازار لوازم 
خانگی، تقویت توان داخلی است. درحقیقت 
با تقویت توان داخلی، چراغ بازار لوازم خانگی 

تا همیشه روشن خواهد ماند. 

راهکارهای رونق تولید  در بازار لوازم خانگی بررسی شد؛

چراغ روشن بازار لوازم خانگی

کلام امیر کی‌شنبه
7  بهمن 1403

25  رجب 1446 
26   ژانویه 2025 

سال‌چهلم

شماره 11062

اذان ظهر12:17
اذان مغرب: 17:45

اذان صبح فردا:  5:41 
طلوع آفتاب فردا: 7:08 

 فراخوان تجدید مزایده عمومی یک مرحله ای
 اجاره بیلبوردهای تبلیغاتی

ح مختصر: اجاره بیلبوردهای تبلیغاتی( به شماره 5003005674000028  شهرداری سیرجان در نظر دارد تجدید مزایده عمومی )شر
را از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت برگزار نماید. کلیه مراحل برگزاری مزایده از دریافت اسناد مزایده تا ارائه پیشنهاد 
 www.setadiran.ir :کتها از طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس گشایی پا گران و باز  مزایده 
گران در صورت عدم عضویت قبلی ، مراحل ثبت نام در سایت مذکور و دریافت گواهی  انجام خواهد شد و لازم است مزایده‌

امضای الکترونیکی را جهت شرکت در مزایده محقق سازند.
تاریخ انتشار اسناد مزایده در سامانه تاریخ  1403/10/30

مهلت زمانی دریافت اسناد مزایده از سایت : ساعت 12 روز پنجشنبه تاریخ 1403/11/11
مهلت زمانی ارائه پیشنهاد : ساعت 12 روز یکشنبه تاریخ 1403/11/21

کتها : ساعت 9 روز چهارشنبه تاریخ 1403/11/24 گشایی پا زمان باز
کتها اطلاعات تماس دستگاه مزایده گزار جهت دریافت اطلاعات بیشتر درخصوص اسناد مزایده و ارائه پا

آدرس : سیرجان – میدان انقلاب شهرداری مرکز و تلفن 41325000
اطلاعات تماس سامانه ستاد جهت انجام مراحل عضویت در سامانه – مرکز تماس 021-41934

دفتر ثبت نام 88969737 و 85193768
تاریخ انتشار نوبت اول 1403/10/30	
تاریخ انتشار نوبت دوم 1403/11/7	

خ ش 1403/10/30

فراخوان مزایده عمومی یک مرحله ای
نوبت اول

ح مختصر: جداسازی، تفکیک پسماند خشک و دفن  شهرداری سیرجان در نظر دارد مناقصه عمومی خدمات )شر
زباله سایت زباله )کویز( شهر سیرجان( به شماره 5003005674000029 را از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت 
کتها از  گشایی پا گران و باز برگزار نماید. کلیه مراحل برگزاری مزایده از دریافت اسناد مزایده تا ارائه پیشنهاد مزایده‌
طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس www.setadiran.ir انجام خواهد شد و لازم است 
مزایده گران در صورت عدم عضویت قبلی، مراحل ثبت نام در سایت مذکور و دریافت گواهی امضا الکترونیکی را 

جهت شرکت در مزایده محقق سازند.
خ 1403/11/7 می باشد. تاریخ انتشار اسناد مزایده در سامانه مور

خ 1403/11/18 مهلت زمان دریافت اسناد مزایده از سایت : ساعت 18 پنجشنبه مور
خ 1403/11/29 مهلت زمان ارائه پیشنهاد : ساعت 12 دوشنبه مور
خ 1403/11/30 کتها : ساعت 8/5 سه شنبه مور گشایی پا زمان باز

کتها  اطلاعات تماس دستگاه مزایده گزار جهت دریافت اطلاعات بیشتر درخصوص اسناد مزایده و ارائه پا
الف: آدرس سیرجان میدان انقلاب شهرداری مرکزی و تلفن 034-41325000

اطلاعات تماس سامانه ستاد جهت انجام مراحل عضویت در سامانه : مرکز تماس 021-41934
دفتر ثبت نام : 88969737 و 85193768

تاریخ انتشار نوبت اول 1403/11/7
تاریخ انتشار نوبت دوم 1403/11/14

خ ش 1403/11/7

گهی مناقصه و تجدید مناقصه عمومی آ
 یک مرحله ای

گذاری پروژه های ذیل از طریق برگزاری  شهرداری اسلامشهر در نظر دارد به استناد بودجه سال 1403 مصوب شورای محترم اسلامی شهر نسبت به وا
مناقصه وتجدید مناقصه عمومی عمومی اقدام نماید. بدینوسیله از اشخاص حقوقی واجد شرایط دعوت می گردد جهت دریافت اسناد مناقصه و تجدید 
مناقصه از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت به آدرس www.setadiran.ir اقدام و جهت کسب اطلاعات بیشتر با شماره 02156363090 تماس 

حاصل نمایند.
1- مشخصات موضوع مناقصه و تجدید مناقصه عمومی :

مبلغ سپرده شرکت در مناقصه و مبلغ اعتبار )ریال(صلاحیت و مدارک مورد نیازردیف بودجهموضوع مناقصه و تجدید مناقصه عمومیردیف
تجدید مناقصه عمومی )ریال(

‌پروژه تکمیل احداث پل های غیرهمسطح 1
بر روی زیرگذرهای خیابان های امام 

‌محمدباقر )ع( 20 متری امام خمینی )ره( 
و آیت الهک اشانی )تجدید مناقصه(

رتبه 5 راه و ترابری ، سه نمونه قرارداد مربوط ، 4020705
ضمن سابقه در پروژه های قبلی

298/750/000/00011/950/000/000

‌پروژه ساخت پرتابل و بیلبورد 2
)مناقصه عمومی(

شرکت : اساسنامه مرتبط ، روزنامه رسمی 4080307
آخرین اعضای هیات مدیره ، دارای مجوز 

رسمی از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، تصویر 
کارت شناسایی صاحبان امضای مجاز

20/000/000/0001/500/000/000

2- به پیشنهادات مشروط، مخدوش، فاقد سپرده وپیشنهاداتی که پس از مهلت اعلام شده ارائه شوند، ترتیب اثر داده نخواهد شد.
3- برندگان اول و دوم مناقصه و تجدید مناقصه عمومی هرگاه حاضر به انعقاد قرارداد نشوند، سپرده آنان به ترتیب به نفع شهرداری ضبط خواهد شد.

لت و د نیکی  و لکتر ا ت  کا ر ا تد نه  ما سا یق  طر ز  ا و  نیکی  و لکتر ا  ، می  عمو قصه  منا ید  تجد و  قصه  منا ی  ر ا گز بر یند  آ فر کلیه  ست  ا یهی  بد  -4 
 می باشد.

ج گردیده است. 5- سایر شرایط در اسناد مناقصه و تجدید مناقصه عمومی در
تاریخ انتشار نوبت اول 1403/11/7

تاریخ انتشار نوبت دوم 1403/11/14	
خ ش 1403/11/7

نوبت دوم

مدیریت ارتباطات شهرداری سیرجان مدیریت ارتباطات شهرداری سیرجان

گهی دعوت به مجمع عمومی عادی  آ
  به طور فوق العاده  

 شرکت ساخت گستر چهارمحال 
 ) سهامی خاص ( 

 شناسه ملی 10680037159
 و شماره ثبت 4019

    احتراما به اطلاع می رساند مجمع عمومی 
عادی به طور فوق العاده شرکت در روز جمعه 
مورخ 1403/11/19 ساعت 9 صبح در محل شرکت 
واقع در شهرکرد ، خیابان شهید بهشتی ، کوچه 
7 پلاک 19 کدپستی 8815838789 برگزار 
خواهد شد ، دستور کار این جلسه تعیین اعضای 
هیئت مدیره  شرکت می باشد ، لذا بدینوسیله از 
کلیه سهامداران این شرکت جهت حضور در این 

مجمع دعوت به عمل می آید .
تاریخ انتشار : 1403/11/7

هیئت مدیره

آقای / خانم .........................................	    تاریخ انتشار : 1403/11/7
شماره ملی ...........................................

گهی دعوت مجمع عمومی عادی  آ
سالیانه مرحله دوم )نوبت اول(

جلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق¬العاده مرحله دوم نوبت اول شرکت تعاونی عدالت شهرستان 
بندرگز در ساعت 11:00 صبح  روز دوشنبه  مورخ  1403/11/29  در محل  دفتر شرکت تعاونی واقع در خیابان 
امیرلطیفی انتهای کوچه شاهد 3  برگزار می گردد . لذا از کلیه نمایندگان منتخب اعضاء محترم دعوت 

می شود جهت اتخاذ تصمیم نسبت به موضوعات زیر در این جلسه حضور بهم رسانند .
دستور جلسه : 

1. استماع گزارش هیئت مدیره و بازرس
2. تصویب صورتهای مالی منتهی به  1403/7/30

3. تصویب بودجه پیشنهادی سال مالی منتهی به  1404/7/30
4. تعییین حق الزحمه هیئت بازرسی 

5. انتخاب هیئت بازرسی
لازم به یادآوری است که : 

این مجمع با حضور نصف بعلاوه 1 نمایندگان رسمیت می یابد . 
کثر ظرف مدت 5 روز پس از برگزاری مجمع  شکایات کتبی در رابطه با کلیه مراحل انتخابات که حدا

عمومی به ادارات تعاون واصل شده باشد قابل رسیدگی می باشد . 
گهی کثر ظرف مدت 5 روز پس از انتشار آ  کاندیداهای سمت هیئت مدیره و هیئت بازرسی حدا

 می توانند جهت ثبت نام به دفتر شرکت تعاونی مراجعه کنند.
مدارک مورد نیاز جهت ثبت نام کاندیدای هیئت مدیره و بازرس شرکت تعاونی:

1. فتوکپی شناسنامه
2. فتوکپی کارت ملی

3. فتوکپی کارت پایان خدمت )برای آقایان(
4. فتوکپی آخرین مدرک تحصیلی

5. اصل گواهی سوء پیشینه
6. تکمیل و امضاء فرم تقاضای کاندیداتوری )با مراجعه حضوری به شرکت تعاونی(

گهی دعوت و اصل کارت ملی جهت حضور در مجمع عمومی در  لازم به ذکر است به همراه داشتن آ
زمان ذکر شده الزامیست.

 هیئت مدیره شرکت تعاونی عدالت
 شهرستان بندرگز

محسن حمیدی
شهردار اسلامشهر

نوبت اول


